
CASES LOREAN
PERFORMANCE - BRANDING - MARKETING



A Lorean é uma agência de negócios que realiza 
todos os trabalhos pautadas por 3 grandes pilares:

resultados criatividade pessoas

A LOREAN

Há mais de 6 anos no mercado, 
construímos cases de branding, performance, redes 
sociais em segmentos como: indústria, gastronomia, 
tecnologia, transportes, saúde e varejo.

CASES



NOSSOS CLIENTES

CASES



CASE
TODO AN INCOMM (varejo)



OBJETIVOS DO PROJETO

CASES 

Padronizar o discurso 
comercial da marca no 

meio digital;

Lançar e divulgar o 
e-commerce de 
cartão-presente 

corporativo;

Gerar demanda 
qualificada para os 
produtos da marca;

Aumentar a geração 
de leads para a 

vertical de varejo.

1 2 3 4



SOBRE O CLIENTE

CASES

A Todo é uma startup de tecnologia que cria soluções em lista de presente e gift card para o 
varejo. Em 2020 iniciou a relação com a Lorean para aumentar a captação de leads para o varejo 
e apoiar ações comerciais da marca.

Produto

Solução de Cartão-presente para o varejo

Público-alvo: Gerentes de marketing, comerciais, produtos e CEO’s de grandes e médios 
varejistas do Brasil.

Jornada de compra: Uma venda pode levar de 3 a 12 meses para acontecer devido a 
complexidade dos projetos



ESTRATÉGIA

CASES

Diagnóstico 
performance

Alteração da 
estratégia fundo 
de funil (Google Ads)

Avaliação 
performance site

Criação
 Landing Pages

Investimentos 
p/ as melhores 

regiões
Execução

FLUXO 1 - Arrumar a casa

FLUXO 2 - Manutenção e melhorias

Campanhas por geolocalização - Sul e Sudeste do Brasil



CANAIS DE ATUAÇÃO

CASES

Criado e executado plano de ação para mídia em:

Google Search Google Display YouTube



RESULTADOS



RESULTADOS

  87.335
Acessos ao site

 +120
Oportunidades de negócios

 +15
Vendas Geradas entre médios e 

grandes varejistas

Período
Mar - Dez 2020

 +350k
Gerado de receita



CONSIDERAÇÕES

CASES

Um projeto desafiador, pois além de ter um público nichado e de difícil 
acesso, ainda tivemos a interferência da pandemia que iniciou em 15 
de março de 2020.

O resultado conquistado só foi possível devido a uma estratégia 
direcionada a fundo de funil para mostrar a Todo a públicos que 
estavam em busca de solução de vendas no varejo.

Por fim, o resultado no mercado foi tão expressivo que em conjunto de 
outras ações de marketing, ao final de 2020 a Todo foi adquirida pela 
multinacional InComm Payments.



Ao final do ano de 2020, devido a estrutura e 
experiência no website institucional da Todo, foi 
aprovado a criação de um novo website para 
transmitir ao mercado o tamanho da empresa.

Projeto este que foi planejado e executado pelo 
time  da Lorean. 

Atualmente o cliente continua até hoje na casa.

https://todoincomm.com/

PLUS FINAL

CASES



CASE
TELEGESTÃO



OBJETIVOS DO PROJETO

CASES 

Reposicionar a marca 
no mercado;

Criar um padrão 
visual condizente 
ao momento de 

mercado;

Transmitir ao 
mercado o novo 
posicionamento;

Modernizar a 
estratégia de 
marketing da 

empresa.

1 2 3 4



SOBRE O CLIENTE

CASES

A TeleGestão dedica-se há mais de 20 anos ao desafio de gerir grandes e diferentes volumes de 
informações, de difícil e dispendioso controle por parte das empresas.

Em 2017 buscou na Lorean a sua imersão no marketing digital, mas alinhada a um 
reposicionamento como negócio de tecnologia. Afinal, um dos principais problemas era que as 
empresas não conseguiam ter a dimensão de tudo que a TeleGestão oferecia ao mercado.

Produtos

● Gestão de Telecom 
● Auditoria de telecom 
● BI Telecom 
● Tarifação 
● MDM
● Outsourcing telecom



ESTRATÉGIA

CASES

Análise 
materiais 
internos

Pesquisa com 
clientes e 

colaboradores

Criação de 
posicionamento

 de marca

Criação de logo, 
slogan e cores

Desdobramento 
materiais da 

marca

Plano de 
marketing p/ 
performance

FLUXO 1 - Arrumar a casa

FLUXO 2 - Manutenção e melhorias



RESULTADOS



POSICIONAMENTO

CASES

Por se tratar de uma empresa de tecnologia, que por meio das soluções de gestão de telecom, 
encontramos na pesquisa com clientes e colaboradores os seguintes destaques:

- Inovação
- Gestão de dados
- Gestão de ferramentas
- Controle de informações
- Dados
- Atendimento

RESULTADO

Posicionamento que transmita Inovação em Gestão



CASES

LOGO

Logo antiga Nova logo



CASES

LOGO

ÍCONES SERVIÇOS

APRES. INSTITUCIONAL



CASES

LOGO

SITE INSTITUCIONAL
https://telegestao.com.br/



CASES

LOGO

ADESIVO LOGO



CONSIDERAÇÕES

CASES

O projeto foi um dos primeiros cases da Lorean e trouxe desafios 
complexos, devido aos problemas de posicionamento da marca e o tempo 
que ela estava no mercado (há 15 anos na época). 

O maior desafio passava por comunicar o que há por trás das soluções de 
telecom e só foi possível com o cruzamento de informações entre clientes e 
colaboradores. Dessa forma, definimos o posicionamento como inovação 
em gestão.

Em paralelo foram refeitos todos os materiais da marca assim como a 
inserção da empresa em canais digitais como:

Site, Linkedin, fluxo de e-mail marketing e anúncios no Google Ads.

Por fim, é válido destacar que essa  relação que iniciou em 2017 e se 
estende até 2023.



CASE
ZIFT CARD



OBJETIVOS DO PROJETO

CASES 

Desenvolver website 
institucional da marca;

Criar a estratégia de 
performance 

da marca;

Tornar o produto 
conhecido;

Gerar vendas para o 
consumidor final.

1 2 3 4



SOBRE O CLIENTE

CASES

O Zift Cards é um projeto que faz parte do portfólio de produtos da Todo InComm. O Zift é o 
primeiro cartão-presente multimarcas do Brasil que é encontrado em todas as lojas do Grupo 
Pão de Açúcar nas regiões de SP e RJ. Ambas capitais.

Como a Lorean já atua na vertical varejo e cartão-presente corporativo, foi a escolhida para 
liderar a performance deste projeto.

Produto

Cartão-presente multimarca

Público-alvo: Público A e B que costumam presentear pessoas de formas criativas, localizadas 
na região de São Paulo e Rio de Janeiro capital.



ESTRATÉGIA

CASES

Estrutura de 
conteúdo 
website

Proposta de 
design e IX do 

website

Desenvolvimento 
website

Mapeamento e 
definição de 

canais

Desenvolvimento 
de criativos Execução

FLUXO 1 - Criar Pilares da marca

FLUXO 2 - Performance

Campanhas por geolocalização - Inicialmente SP e depois RJ



CANAIS

CASE

Criado e executado plano de ação para mídia em:

Google Search Google Display YouTube Facebook, 
Instagram e 

Tiktok



RESULTADOS



CRIATIVOS PERF.

CASES

CRIATIVOS

Desenvolvido +40 
anúncios para as mídias

Tracking website 
+ 3 e-commerce



O projeto de website foi desenvolvido em um 
prazo de 60 dias com foco em explicar ao 
consumidor final como funciona o 
cartão-presente multimarcas.

Como o Zift pode ser comprado online, o site 
tem como objetivo explicar o produto para 
convencer o usuário a comprar o 
cartão-presente.

https://zift.cards/

WEBSITE

CASES



OVERVIEW ZIFT CARDS 

RESULTADOS

687.997
Pessoas engajadas 

5.490.358
Visualizações de anúncios

31 mil
acessos ao site, 
via mídia paga

23 mil
Acessos totais

ao site

2.479.760
Pessoas alcançadas

(interações com anúncios)



CASES

RESULTADOS

2.100
Inicializações de compras

949
Carrinhos de compra criados

468
Carrinhos de compra abandonados

386
Vendas realizadas

(site > e-commerce)

(valor aproximado)

+60k
Receita gerada

Em 5 meses



CONSIDERAÇÕES

CASES

O Zift é um projeto atípico pela complexidade de comunicar um novo 
produto ao mercado, com tempo curto de execução e uma entrega de 
valor muito grande na ponta para o consumidor final.

A nossa participação na construção e execução na estratégia do 
website e performance foram fundamentais para uma melhor 
compreensão do todo da marca e criar desde o início estruturas de 
comunicação capazes de comunicar de forma correta o produto ao 
público-alvo

O projeto iniciou em dezembro de 2022, mas com a performance 
começando a partir de 2023. Com base nos resultados coletados até 
maio, já é considerado um case, visto o valor de receita gerada, no 
período de 3 meses e com os investimentos destinados.



CASE
ATIVA

MEDICINA E SEGURANÇA
DO TRABALHO



OBJETIVOS DO PROJETO

CASES 

Desenvolver uma 
unidade de 

comunicação visual 
para empresa;

Replicar o padrão 
de comunicação 

visual em todos os 
pontos de contato;

Aplicar a marca o 
tom visual de 
modernidade.

1 2 3



SOBRE O CLIENTE

CASES

A Ativia Medicina e Segurança do Trabalho é uma das referências do Sul do país em agilidade e 
qualidade na saúde e segurança do trabalho.

Há mais de 10 anos no mercado a Ativa possui mais de 1.000 clínicas credenciadas em todo o 
Brasil e é reconhecida como a maior especialista no Rio Grande do Sul.



ESTRATÉGIA

CASES

Análise de 
materiais 

visuais

Análise 
posicionamento 

negócio

Proposta de 
evolução visual

Mapeamento e 
definição de 

canais

Validação peças 
modelos Execução

FLUXO 1 - Padrão da marca

FLUXO 2 - Desdobramentos



TRAVAS & DIFICULDADES

CASES

Em um período curto (menos de 45 dias), tivemos o desafio de 
replicar a identidade visual para um evento com 
desdobramentos como stand e materiais de  apoio comercial.



RESULTADOS



ELEMENTOS COMUNICAÇÃO VISUAL
CRIAÇÃO

Gradiente

Padrão

Elementos do logo



ELEMENTOS COMUNICAÇÃO VISUAL
CRIAÇÃO

Slides



Antes Depois

POSTS



Antes Depois

COMUNICADOS



EVENTO

STAND

● Identidade visual completa
● Balcão
● Testeira
● Conteúdo



EVENTO

MATERIAL APOIO COMERCIAL

● Folder
● Dado interação
● Convite palestra
● Wallpaper smartphone
● Cartão de visitas digital



EVENTO

INSTITUCIONAL E BRINDES

● Copo térmico

● Caneta

● Luva para café

● Agenda

● Camisetas

● Letra Caixa



EVENTO

LEADS & PÓS-EVENTO

● Ebook p/ leads evento

● Banner sorteio 

cafeteira

● Pesquisa NPS



EVENTO

PALESTRA

● Criação modelo visual

● Desdobramento



MÍDIA OFF

MATERIAIS OFFLINE

● Outdoor Gravataí/RS

● Front grande POA/RS



CONSIDERAÇÕES

CASES

O projeto da Ativa Medicina e Segurança do Trabalho iniciou em maio de 
2023 com a necessidade de alinhar: nova identidade visual junto de 
agilidade de novos materiais em curto período de tempo. Além disso, 
surgiu o imprevisto da participação da marca em um evento de grande 
porte em junho. 

A estratégia que ainda está em vigor no cliente, foi analisar o 
posicionamento do negócio e estudar os elementos que compõe a marca 
para trazer soluções criativas e modernas para transmitir um novo 
momento do negócio.

O resultado até o momento: uma marca moderna, clean, objetiva e com 
um padrão de discurso e elementos visuais condizentes com o 
posicionamento do negócio.



Time Lorean

OBRIGADO!


